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Ciao, sono Giulia.

Art director junior, stratega e illustratrice.

Vivo a Torino, studio Communication Design a IAAD e ho gida iniziato a muovere i primi passi
In agenzia. Mi piace lavorare tanto sull'estetica quanto sulla strategia che c'e dietro.

Esperienza Formazione
Hello Tomorrow — brand identity, locandine, editoriali IAAD Torino — Communication Design (in corso)
Grella Grella — social media management Liceo Artistico — Indirizzo Grafica, 100 e lode

Anno all'estero — North Carolina, USA

Certificazioni Lingue

Presentation Design — Learnn Italiano — madrelingua
Fotografia Creativa — Learnn Inglese — C2

Social Media Strategy — Learnn Spagnolo — A1

SEO per canali social — Learnn
Social Media Branding — Learnn
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Cosa mi piace fare fuori dal lavoro?
P

Cinema e serie tv

Amo vedere un film anche piu volte: alla prima lo scopro, alla seconda ne noto i dettagli. Le serie tv
invece mi aiutano a restare al passo con il mondo, cogliere nuovi trend topic e, allo stesso tempo,
staccare la spina.

_"-“'r":;.'r
Arte, mostre e musei Py 2 0§

Mi perdo volentieri nei musel, soprattutto quelli d'arte: mi affascina la storia dell'arte,
dall'avanguardia al contemporaneo.
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Attualita e trend

Mi piace restare connessa con quello che succede nel mondo: mi aiuta ad avere una visione d'insieme
e a capire meglio target diversi dal mio.

Disegno

Quando trovo il tempo, disegno e faccio schizzi: un modo per tenermi impegnata, ma anche
per dare sfogo alle emozioni.

Passeggiate

Adoro stare in mezzo alla natura, fare trekking e scoprire posti nuovi.

Viaggi e nuove culture
ATLAALAY LA

Viaggiare & una delle mie pit grandi passioni: mi rilassa, mi apre la mente e mi aiuta a capire culture i W TIRAMLLLCRRE T oN
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diverse senza pregiudizi. Non amo giudicare qualcosa o qualcuno solo perché é diverso da me, RS 54
preferisco capirne il contesto e mettere insieme i pezzi del puzzle.
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EME

( Strategia ) UX/UI

Ripensare la carne vegetale come un prodotto desiderabile,
non come un compromesso: dalla ricerca al packaging, dal sito al pop-up store.

Concept

Il brand nasce dall'Eme: la molecola che da alla carne il suo sapore

e il suo colore, scoperta poi anche nei legumi fermentati. E da qui che parte
tutto — packaging e palette richiomano il rosso della carne e il ferro, restando
sempre sofisticati, mai pacchiani, nonostante sia un prodotto 100% vegetale.

Insight

Chi sceglie di non mangiare carne non vuole rinunciare a niente — né al sapore,
né alla completezza nutrizionale. EME nasce per rispondere esattamente
a questo bisogno di "zero compromessi".

Target

Amanti dell'alimentazione naturale, disposti a un costo leggermente superiore
alla carne tradizionale per un prodotto sano e gluten-free.

Cliente

Esercizio personale — azienda food bio/naturale, Corciano (Umbria),
in espansione verso il foodtech vegetale.
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ldentita EME — Brand

Logotipo Tipografia

Neulis Sans

SEME EME S EME

Afacad

Testi e corpo

Palette colore Gradienti
Arancio Petrolio Bordeaux
HEE7346 #436972 #3D1F24

Tone of Voice

Minimale e sofisticato

Freddo
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Packaging

Linea packaging — burger, salsiccia, macinato, polpette, involtini, spiedini, kebab, spezzatino, wurstel, bistecca, arrosto

EME - Brand

05



Sito

Homepage

Il sapore che cercavi,

S€H1Z£ICHDHHFWTHTHBSSi

Proteina vegetale - Vitamina B12 - Gluten free

!

| Dowve trovars |
J
kL F

| best seller

EME - Brand

EME

| nostri prodotti

Polpatte Solsiccie Macinato Spiedini Spezzating

Burger di scia e legumi Wourstel di soia e legumi Polpette di soia e rosmarino Macinato di soia e legumi

| nostri prodotti
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Sito

Chi siamo

Crediamo che mangiare bene
non debba costare rinunce.

Nati da una domanda
semplice.

Tutto & cominciato a Corciano, in Umbria. Cercovamo prodotti o
base vegetale che non facessero sentire la mancanza di nulla: non
nel gusto, non nei valeri nutritivi, Non |i trovavame. Cosi abbiamo
deciso di farli noi

“EMAE
cCMELE

Dove trovarci

Trovaci in negozio

2

500+ punti vendita

EME - Brand

Dove trovarci
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POp-up Sto re EME — Brand

Vitamina B12. Proteine complete. Zero glutine.

Carne vegetale per chi non scende a compromessi.

Polpette
di soia

. 5

Quale diquestie carne?
.

Nuovo:
Arrosto
vegetale

Scaprile
| ricettesu |
emebio.it g

Render 3D — "Quale di questi & carne?" Scaffale espositivo al supermercato
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Merchandising

Badge staff pop-up store

(o]4)\

Maglia dello staff

EME - Brand
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AdvertiSing EME — Brand

rcavi, senzq co

PALLOTTINE
CACIO E OVE

Carla de lulils
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Advertising su rivista Citylight poster



Promozioni

Voucher sconto 25%

(o]4)\

Volantino ricetta

EME - Brand
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SOCial EME — Brand

. eme.veg ) . eme.veg . eme.veg

‘ eme.veg

Il BBQ ideale?

Unpopular opinion:
Avere una dieta veg

non toglie niente,
né nutrienti né gusto

Post singoli
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( Lavori d'agenzia ) ( Campagna ) ( Hello Tomorrow )

Un museo nella Fabbrica del Vapore di Milano che espone oggetti
e osservazioni sul patriarcato di oggi come fossero reperti di un passato
lontano, per far riflettere sullattualita del problema.

Concept
Il MUPA (Museo del Patriarcato) racconta le statistiche di oggi

presentandole come reperti da museo, con tanto di date e didascalie

— un espediente che mette subito in chiaro il cortocircuito
tra la forma (il passato, il museo) e il contenuto (dati di oggi).

Insight

Molti pensano che il patriarcato sia un tema superato,
roba da libri di storia — ma i dati raccontano una realta
ancora attualissima.

Target

Chi pensa che la parita di genere sia ormai un traguardo raggiunto,

un pubblico trasversale, non necessariamente ostile al tema,
ma distaccato.

Cliente

ActionAid, in collaborazione con Comune di Milano e Fabbrica
del Vapore — realizzato durante l'esperienza in Hello Tomorrow.

(o]4)\

MUPA x ActionAid

€ 5€ IL PATRIARCATO
FO$5¢ SOLO

- UN RICORDO

D€L PASSATO?

13



Campagna metro Milano

NEL KRl $€COLO IL 749 Dé€LL€ DONNE
51 OCCUPAUA DA SOLA DeLLe FACCENDE

NEL HHI SECOLO IL 65,5% DELLE GIOUANI
GEN Z DICHIARAUA DI AU€R PAURA A UIAGGIARE
DA SOL1A SUl meZZl PUBBLICI. ASSURDO NO?

DOMESTICHE. DA NON CReDERCI.

7 MARZO - 21 MARZO '
Dal futuro arriva a Milano il museo che racconta

la societa patriarcale dei nostri giorni.

FABBRICA DEL VAPORE - SPAZIO CISTERNE - FERMATA CENISIO M5 MUSEO DEL PATRIARCATO

7 MARZO - 21 MARZO : : '
Dal futuro arriva a Milano il museo che racconta
la societa patriarcale dei nostri giorni. ‘

FABBRICA DEL VAPORE - SPAZIO CISTERNE - FERMATA CENISIO M5 MUSEO DEL PATRIARCATO

Coprodotta da

E' l "E i Coprodotta da :
cosmca] (B S REGISTRATIE RICEVI  ZEEH act:onaid eamarica | R G RESIETRATE e act:onaid
DEL VAPORE Milano IL BIGLIETTO GRATUITO E e e DEL VAPORE : Milane gpendisclil i b =SCNNAES
Soggetto 1 Soggetto 2



Suportti dentro alla Fabbrica del vapore

- €S€HL p

- PATRIARCATO —
- FOSs5€ SOLO
. UN RICORDO

AEREOANERE) T ¢

REGISTRATI
HiiRNeE L - ] £ : : _. : E RICEVI
fiRdLaga 82 || =¥ ecnrad Lo W | DR L LT B L enan G s L SR e ' 5 AnDE = Y% 1L BIGLIETTO
| ol | |'f e h A s e e e o SRR e e s e R e R el b . GRATUITO
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Banner zavorrato Banner zavorrato a goccia Schermo digitale

16



AV S
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( Lavori d'agenzia ) ( Editoriale ) ( Hello Tomorrow )

Una brochure editoriale per raccontare il lascito solidale ad AVSI:
Informare su un tema delicato con chiarezza, senza perdere
Il calore umano.

Insight

Parlare di lascito testamentario significa parlare di fine vita:

un tema che si evita. La chiave e spostare il focus dal "dopo di te"
al "cosa puoi ancora rendere possibile": non una perdita,

ma un gesto che continua a fare del bene.

Target

Donatori storici AVSI, generalmente over 60, gia sensibili
alla causa ma da accompagnare con delicatezza verso una decisione
cosi personale.

Cliente

AVSI, ONG italiana attiva nella cooperazione internazionale
— realizzato durante l'esperienza in Hello Tomorrow.

(o]4) 17



Editoriale

Con un lascito
di 3.000€

Conun lascito
di 5.000€

Conun lascito
di 20,000€

Chi pud fare
testamento

A cosa serve

Cosa puoi rendere possibile
con un lascito ad AVS

an

amo ricevuto divers it fcome
he abbiamo trasfomm T L]

di 2 izzaziong, centri nutri; spadali

ul trovi degli esempi di quanto | |

B

Do @ un Bamb 514l
di frequentare la er 10
anni, In tutto qu )

un assistente so AT

sara al suo fianc

Parmetti a un ras AlFRArSE
presso la St Mary sity
College, uno de tituti

di eccellenza pos iong

di insegnanti gualii

im Sud Sudan.

Contribulsci al s alle
donne sieroposit lucazione
dei boro fight. Il tu Flgurerd
tra gli Amici del I Faint
International e de 1+ Giussani
School, eccellenz i

Come fare
un testamento

Tutti possons fare testamento, a condizione df essera

maggiorenni, capaci d'intendere e volera & non interdet
par infermita mentale,

E lo strumenta con cui si & certi che vengana rispeitata
| tue vol onta, che tutela e protegge i tuoi casi
& che consente di sostenene cause in cui credi

In assenza di testamento, & la legge a daciders come varra
distribuite il patrimonia, che potrebbe essere diviso

tra parenti fino al sesto grado o, in lore assenza

attribuito direttamente allo Stato.

Cosa puoi rendere possibile con un lascito

Cosa puoi
lasciare

Testamento
pubblico

Testamento
segreto

+  unasomma di denaro, titeli, azioni o fondi di investimento
beni mobili come gicielli, arredi, opere d'arte

+  beni immeobili, come una casa o un terreno

+  polizze vita

« il Trattamento di Fine Rapporto (TFR).

Ognune pud liberamente disporre delle proprie sostanze,

la Legge sulla successione prevede una tutela nei confronti
dagli eredi ai quali nserva, anche indipendentements

dalla volenta del testatore, una quota dellaredita.

| parenti pil stretti, detti | “legittimari® sono: il coniuge,

i figli o loro discendenti &, solo in easo in cui non vi siano
discendenti legittimi o naturali, gli ascendenti legittimi
([genitori in vita), Al testatore viens tuttavia riconosciuta

la liberta di decidere di una parte dei beni, la quota disponibile,
che puo destinare liberamente, anche al sostegno

di una causa importante come quella che AVS| realizza,

Tipologie
di testamento

In [talia esistone tre tipologie di testamento,

tutte con lo stesso valore legale e che producono
effetto solo al momento dell'apertura della successione.
Il testamento & sempre revocabile; per sostituirne

uno precedente & sufficiente redigerne uno nuovo,
anche senza ritirare o distruggere il primo. E cufficiente
disporre la revoca del testamento precedente,

ad esempio con la formula *Revoco ogni mia precedente
disposizione testamentaria”.

E il testamenta ricevuto dal notaio in presenza

di due testimeni (che non possono essere né parenti,

né benefician del testamento). E un atto pubblico: cid significa

che fa piena prova fino a querela di falso della sua provenienza

dal pubblico ufficiale che lo ha redatto, e di quanto il notaio
attesta esser stato fatto o detto in sua presenza. Viene
conservato dalle studio notanle che, per la certezza della
reperibility postuma, ne trasmette copia al Registro Generale dei
Testamenti, dove @ possibile ricercare disposizioni testamentarie.

E un atto redatto dal testatore e consegnato al notaio

che lo sigilla in busta chiusa alla presenza di due testimaoni.
Puir essere scritto a macchina o al computer, amche da terzi
e deve essere datato e sottoscritto.

Il contenuto del testamento segreto rimane sconosciuto

a tutti, notaio compreso, fino al memento dellfapertura.

Le parole chiave
di AVSI

Chi e AVSI

ganizzazione della societa civil
2 realizza progetti di sviluppo e di
lavara per un mondo in cu

I ; a dello sviluppo integral

& della sua comunita, ancha nei contesti

5=

brochure trovi tutte le inform
buire alla missione di AVSI tramit
sritario: scopri come & possibile

i
in
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Persona

manitario,

arsona

Argenza.

iU Come
1sCite
bellezza

Prendersi cura della persona in tutte b sue dimensioni,

bisogni & aspirazioni, fasi di vita e relazioni,

Educazione

Accompagnare la persona alla consapevolezza di se,
deila sua dignita, del suo valore unico e irripetibit

Presenza
Esserci accanto a chi ha bisogne, valorizzando

le competenze e le risorse di ogni singole & della comuniti.

Esperienza

Riflettere sulle esperienze per apprendere sempre

& per sviluppare progetti e azioni di advecacy.

Comunitd

Considerare sompre la persona nella sua rete di rapporti

con la famighia, il suo ambiente, la societa.

Chi @ AVSI| — Perché fare un lascito

AVS| — Editoriale

Perché fare
un lascito ad AVSI

Scegliere di inserire AVS| nel tuo testamento

& un gesto semplice, libero & revocabile,

cha si trasforma nell'eredita pit grande per bambini

in condizione di vulnerabilita: la possibilita di studiare,
accompagnati da insegnanti preparati e attenti ai loro bisogni

Sostengo a distanza Gideon Krop Ruto, un bambino
che vive in Kenya. Grazie ad AVSI ho potuto seguirne
il percorso scolastico, conoscere i suoi sogni,

i suoi desideri e |la sua famiglia. E stato come ’
accnmli:agnar& da lontano un bambino simile a quelli
che ho incontrato nei miei 42 anni di insegnamento.
Ho scelto di fare un lascito solidale perche é un gesto
semplice, e desidero che la fatica del mio lavoro continui
a&nneram bene. Ho scelto AVSI perché mi riconosco
nel valore infinito che attribuisce a ogni persona

e nell'impeortanza che da all'educazione.

Luisa Zanelli, 54 anni, sostenitrice di AVS]




Un mare di gocce

N

( Lavori d'agenzia ) ( IWustrazione ) ( Hello Tomorrow )

Cosa possiamo fare noi per cambiare la realta che ci sta attorno?

Il poster illustrato per un talk pubblico “Un mare di gocce: racconti
azioni e pratiche contro il genocidio” organizzato da Hello Tomorrow
trattava proprio questo argomento.

Concept

Ognuno di noi puo fare la differenza, come una goccia nel mare,
possiamo far cambiare la corrente delle cose che ci circondano,
con piccoli o grandi gesti della nostra quotidianita.

Insight

Un tema difficile da affrontare a parole si presta a un linguaggio
visivo astratto: un intreccio continuo di segni che si muovono
insieme, senza immagini esplicite, lasciando spazio alla riflessione
di chi guarda.

Target

Community di Hello Tomorrow, interessati ad approfondire il tema
attraverso il racconto e il confronto.

Cliente

Hello Tomorrow

(o]4) 19



Processo

Schizzo iniziale
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Racconti, azioni e pratiche contro il genocidio

12 dicembre

Talk dalle 19.30
Y

Poster finale

Un mare di gocce — lllustrazione
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Eoliann

CStrqtegiq) CCqmpagna integrata) IAAD e — e iRy

"I volontari non servono": una campagna provocatoria per Eolian, _, |
un brand di tecnologia Al predittiva contro i disastri naturali TE ._ P | |

- . - . e c e = ; r . ~ iz
— perché il vero intervento & prevenirli, non gestirli. | ,_ ' 63 {

Concept

'l volontari non servono': una headline che sembra un attacco,
ma € in realtd un elogio della prevenzione. Se la tecnologia
predittiva di Eoliann funzionasse davvero, l'intervento

iIn emergenza non servirebbe piu — ed & proprio questo il punto.

Insight

Le persone associano gli eroi delle emergenze ai volontari wEE R 3 e
che intervengono quando il danno é gia fatto — ma nessuno si chiede |
perché quel danno debba accadere per forza.

Target 1 ] O 1T TR  F IR L T o) T T e

Cittadini e comunitd in aree a rischio idrogeologico, . : e , = — -
enti pubblici e potenziali investitori in tecnologie di prevenzione. :

Cliente

Progetto accademico IAAD — Eoliann, brand di tecnologia predittiva
per la resilienza ai disastri naturali.

(o]4) 21




Soggetto — Incendio

Eoliann — Strategia e art direction
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sogge&o e Fra na Eoliann — Strategia e art direction
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oggetto — Alluvione

Eoliann — Strategia e art direction
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Soggetto — Raffiche di vento

Eoliann — Strategia e art direction

BE : |

b
e ——

ek R
| volontari
non servono

L1i n‘
‘“u-.
) i

*olmeglio.-

1!
i

i
Bl

w The Other Tibd
For uievy LN, |
Uy barem bomd i
pebraot e ! Mbe
R R OTInG T Ege
4 %
| volontari

non servono

P by Lt

non dovrebbero servire

s ]

B
1'1‘

=

bt
i

W

\
\

» Resurrection hli
Cace b eonne o Wil
3o Georgan e
Bt wett by

4

By g Bt

i

g it e

 Sesking New Eart)|
Dot el
i) gy wi
I S5 & P Ml G T

ti

‘ﬁ

-
==
# c
==
-
-

- '

AT ST

K

OOH metro - soggetto 4

Adv su rivista - soggetto 4

25



....____
. ;...__,.,.q.. il ___. __,__
i ) || A ____q..h .. :.__._.__

i Las ...r‘.._.. _ﬁ_._.__.ﬁﬁ—.m_; _ 1.__

i

\ | oA R | it
...fmﬂw.v.pwﬁf.ﬁaimf,....-

i\ . e .. . : _m ....4.... ._....__. _ ‘: ___.4 L__ cg..._m_

Eoliann — Strategia e art direction
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Installazione museo pop-up in piazza — Le storie dei volontari che hanno dato la vita
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soc ial - sponsorizzate Eoliann — Strategia e art direction

12 . o : 12 . ore . 02 ) . . "2 ) .
4* eoliann_resilience *s4* eoliann_resilience *s4* eoliann_resilience *s4* eoliann_resilience

non servono

| volontare [Wolontar® Ivolontari =

non servono - non servono non servyono \

% %*

o meglio, “ o megho, *0 meglio,

o meglio,
non dovrebbero servire non dovrebbero servire non dovrebbero servire

non dovrebbero servire

v QY e N
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Social - organico

xfw . oy
s4* eoliann_resilience

Unpopular Opinion
giaPnostro CEO:

| volontari
non servono

¥*

o meglio,

non dovrebbero servire

xfw . o E
s> eoliann_resilience

L'emergenza si combatte con anticipo.

Eoliann trasforma i dati satellitari
previsioni climatiche proteggendo
il territorio prima che limprevedibile accada.

Eoliann — Strategia e art direction
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Social - organico

. 9:41

\
@ eoliann &

LA VERA RESILIENZA
CLIMATICAE...

@ Soccorsi veloc
. Ricostruire subito
@ Assicurazioni alte
@ Prevenire i rischi

Send message

9:41

\
@ eoliann &

LA VERA RESILIENZA
CLIMATICAE...

@ Soccorsi veloci

Ricostruire subito

Prevenire i rischi

' | Send message

Eoliann — Strategia e art direction
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ADV Spotify

Il tuo podcast continuera dopo la pausa

Eoliann
Advertisement

0:08

N

Audio ad in pausa podcast

| volontari non servono...
o meglio, non dovrebbero servire.
Perché lunico modo per gestire

unemergenza e evitare che accada.

Scopri la nostra tecnologio
su eollanncom’

Eoliann — Strategia e art direction
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Newsletter

LIANI

MATICA

Il clima cambia.
Possiamo cambiare
insieme a lui.

Cosa significa essere resilienti, davvero?

Per anni abbiamo lavorato con infrastrutiure, reti energetiche, compagnie assicurative
Abbiamo misurato il rischio fisico degli asset, calcolato impatti economici, costruito
madelll previsionali. E in witto guesta tempo, una domanda ci ha accompagnato: ehi

protegge le persong?

Percheé dietro ogni torre elettrica ¢'é una famiglia che dipende dalla correntea. Dietro
ogni rete idrica ¢'e una comunita che si affida a quell'acgua, Dietro ogni infrastrutiura

'8 un tessute umano che nessun modello riesce a catturare del tutto.

La resilienza non ¢ sopravvivere all imprevedibile. E costruire,
insterne, la capacita & attraversarlo,

Oggi vogliamo inixars 2 parlare con te —n ome clients, non come stakeholder —

ma come parte di quella societa che il cambiamento climatico riguarda in prima

I numeri del cambiamento che stiamo gia
vivendo

Mon parliame di scenarn futurl astranl Quest numeri descrivono LEurapa di aggl, Il

Paesa di ogqgl, la tua regione = probabilmeante = di oggl.

€145MLd

Le domande che guidano questa
conversazione

n questa newsletter non troveral soluzioni preconfezicnate, Troverai domande, dali,

storie di comunita che si stanno adattando. E un invilo a ragionare inseme,

TERRITORIQ E MEMORIA RETIE INTERDIPENDENZE

GIUSTIZIA E CURA

ale.

L'aliuvione che ha cambiato una valle

Nel 2023, una piccola comunita della Val Camonica ha vissuto in poche ore quello che

| medelll climatici avevand previsto per | 2040, Le infrastrutiure hanna retto — in parte.

Ma quello che ha fatto dawveera la differenza @ stato il sapere collettiva: chic SCEVA
| PErcarsi d'acqua storici, chi ncordava dove il tameno cedeva, chi avava manbenuto vivi

| legami tra vicini,

La resilienza non era nel modelli, Era nelle persone. Era nalla memaria dal luogo, Era
a fiducia reciproca che si costruisce nel decenni normall, non in quelli d

emangenza

Luesto non skgnifica che la técnologia non contl — signihica cha la ecnologa sére @

persone, non e sostituisce,

LA TUA W

Cosa sior 'ﬁca resilienza

L=

nella tua comunitar

SCRIVIC] =+ info@eoliann.com

Eoliann — Strategia e art direction
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Craze Beer

CI[lustrazione) (Pockqging>

Due lattine, due modi di raccontare l'ltalia: "Tutto passa' & la vita lenta,

'Eh vabbé' & il lato piu caciarone dell’ltalia.

Concept

Un progetto per celebrare il Made in Italy, non solo l'ltalia come
luogo: gli easter egg nascosti nelle illustrazioni citano pezzi

di design italiano, pensati apposta per essere riconosciuti e scovati
da occhi esperti.

Insight

Chi lavora nel design nota i dettagli che agli altri sfuggono,

e trova soddisfazione nel riconoscerli. Un piccolo gioco di scoperta
rende la lattina memorabile proprio per un pubblico come quello
di Bravery Bar.

Target

Designer italiani e appassionati di design, il pubblico dell'evento
Bravery Bar dove le lattine sono state vendute — un target che
gli easter egg di design premiano nel riconoscerli.

Cliente

Craze Beer x Bravery Bar — collezione limitata realizzata per
l'evento Bravery Bar, dedicato ai designer italiani.

(o])\
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Tutto passa

Steso — Eh vabbé

BRAVERY
erpaze X 2R

lutto passa

Italian Pils

Craze x Bravery Bar — Ilustrazione e packaging
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Eh vabbé

Steso — Eh vabbé

ﬂ‘

A

Craze x Bravery Bar — Ilustrazione e packaging
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Grella Grella o &

UX/Ul CWeb Design )

Il sito per Grella Grella, un piccolo laboratorio di biscotti e pasta fresca
nel cuore di Cagliari: un'esperienza calda e familiare, pensata
per raccontare la persona e la storia dietro al prodotto.

Insight

Chi cerca un piccolo laboratorio artigianale non vuole un e-
commerce anonimo: vuole sentire chi c'e dietro. Il sito racconta
prima la storia

di Cristina e la sua famiglia, poi i prodotti — non il contrario.

Target

Abitanti e visitatori di Cagliari alla ricerca di cibo e persone
autentiche, oltre ai clienti storici che vogliono un modo semplice per
trovare orari, indirizzo e novita.

Cliente

Grella Grella — piccolo laboratorio artigianale di biscotti e pasta
fresca, Mercato Civico di Santa Chiara, Cagliari.

o0\ 36



Sito web - Mobile

Un morso e sei a casa.

Sono Cristina. Faccio biscotti e pasta fre
mano, con le ricette di famiglia, nel cuore

storico di Cagliari.

Ordina quello che c’eé oggi in bottega

Scopri i prodotti che ho preparato

Fai il tuo ordine su misura

ciale? R ntami quello che hai
inm a1

MERCATE £ =
SATS Spvico

Home page

Mel Mercato Civico di Santa Chiara

Dietro Piazza Yenne, nel cuare di Cagliari.

Catering su misura per la tua

Orario abituale: Lun=Sab, 8:00-14:00
festa

Indicazioni —
Dolci, pasta fresca e tutto il necessario peril

tuo evento privato.

Fai il tuo ordine su misura

I prodotti

Cosa dicono di me

: ; “Consigliatissimo! Ottimi ) dotti
Biscotti Pasta fresca kil A e i Progorit

. . . o . ravioli e biscotti. 51 trovano solo sono o
Fatti a manao, decorati Ravioli & malloreddus,

uno a uno. ogni giorno freschi ; dentro il Mercato di Santa che non esi

Vedi tutti i prodotti

Chiara — non fatevi scoraggiare commercio
se sembra chiuso.” ravioli di C

= Chiara M. = Michela C.

( Lasciami una recensione >
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Sito web - Mobile

Pasta fresca Snack salati

Fatta a mano ogni giorno, con farina semplice e tanta

: Per chi cerca qualcosa di sfizioso, non solo dolce.
pazienza.

_—~

. ; : Crackers
Ravioli ricotta, Ravioli ricotta e

A Sesamao, farina di grano
zafferano e limone Zucca

durc e olio EVO.
Un classico sardo, Una rivisitazione
delicato e profumato. gustosa e autunnale.

I pl‘OdOtti < Esplora tutti gli snack salati )

: ; ; Esplora tutta la pasta fresca
Non € uno shop online: & solo un assaggio ¢

quello che puoi trovare in bottega, giorno per

giorno.

Torte, crostate e dolci

Per le occasioni, o semplicemente per un momento
Duono.

Biscotti

Secchi, decorati a mano, fatti per essere condivisi.

P F

Catering su misura per la tua

festa

Torta alle mele Amaretto

e o ’ Dolci, pasta fresca e tutto il necessario per il
?:lDf:'IC'E.éLIS[USD.EDI'I L|I'|'|IQGE‘F3I"G?UIT|DTO. un

mele & noci. rmorso di agrumi. tuo evento privato.
Biscotti alle Vegani cioccolato e

mandorle cannella

: . ; . ; Fai il tuo ordine su misura
La ricetta di Graziella: Ricchi, profurmati,

dolce, burrosa, senza nulla di origine < Esplora tutte le torte, crostate e dolci )

inconfondibile. animale.

< Esplora tutti i biscotti > Snack salati

Per chi cerca qualcosa di sfizioso, non solo dolce.

Non hai trovato quello che
cercavi?
sta fresca

| prodotti



Sito web - Mobile

Ciao, sono Cristina

Biscotti, pasta fresca e una ricetta di famiglia

che va avanti da tre generazioni.

Una tradizione di famiglia

Ho aperto questo laboratorio per continuare
qualcosa che e cominciato molto prima di me.
Lavoro da sola, ogni giorno, con le mani:
impasto i biscotti, li decoro uno a uno, preparo
la pasta fresca come si @ sempre fatto in casa

mia.

Alcune ricette sono quelle di mia madre, che

negli anni ho reso un po’ mie. Altre le ho create

Chi sono

Perché si chiama Grella Grella

Il nome nasce da un soprannome. |l biscotto
alle mandorle — dolce, burroso, fatto con una
ricetta segreta di mia madre Graziella — e da

sempre il cavallo di battaglia del laboratorio.

I miei nipoti hanne iniziato a chiamarlo
affettuosamente “Grella Grella™, un
vezzeggiativo nato per gioco dal nome della zia
Graziella. Quel soprannome € diventato il nome
di tutto: racchiude esattamente quello che
voglio che sentiate mangiando i miei prodotti —
il calore di una famiglia, la genuinita delle cose

fatte come una volta.

Nel Mercato Civico di Santa Chiara
Dietro Piazza Yenne, nel cuore di Cagliari.
Orario abituale: Lun-Sab, 8:00-14:00

Indicazioni —

Un morso e sei a casa.
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Sito web - Mobile

Domande frequenti

: s Il mercato sembra chiuso, € aperto
- , : : davvero?
ENTRANT :

E

Si. Il Mercato Civico di Santa Chiara ha pochi
banchi attivi e da fuori pud sembrare vuoto,
ma il mio laboratorio € aperto tutti i giorni,

tranne la domenica. Entra pure, sono gqui.

Mercato Civico di Santa Chiara

Via Santa Chiara, Cagliari — dietro Piazza Come si arriva a piedi da Piazza Yenne?

Yanns. Pochi minuti a piedi, in leggera salita. E una

Dove mi trovo

——o delle strade piu caratteristiche del centro

rari

Mel Mercato Civico di Santa Chiara, dietro Piazza : storico di Cagliari — vale la piccola fatica.
: ; x : iz % Lunedi - Sabato, 8:00 - 14:00 & e

Yenne. S5i, sono aperta anche se da fuori non Domenica chiuso 3 %
Indicazioni —

1bra.

< Apri in Google Maps

Ti sei perso?
scrivimi su WhatsApp, ti guido io fin qui.

Domande frequenti
Scrivimi su WhatsApp

Il mercato sembra chiuso, e aperto
davvero?

5i. Il Mercato Civico di Santa Chiara ha pochi )
banchi attivi e da fuori puo sembrare vuoto, Un morso e sei a casa.
ma il mio laboratorio & aperto tutti i giorni, Lif=2ahb- 5:00-1
Mercato Civico di Santa Chiara tranne la domenica. Entra pure, sono qui. Mercato Givico
Via Santa Chiara, Caghar — dietro Piazza
Instagram  WhatsApp  Email
Come si arriva a piedi da Piazza Yenne? A presto, Cristina.

[

Dove mi trovo

o0\ 4o



Sito web - Desktop

jf,- Grella Grella i prodatti Chi sono Dove mi trovo

Un morso e sei a casa.

Ordina quelle che ¢ oggl in bottega

Biscotl Pasta fresca Tarte, crestate e dolci Snack salati

Fattl a mano, decoratl uno a uno a malloreddus, ogni giorno Per le oceasiont, con le riceiie d| Crackers latt| incasae, eroccanii e
famiglia leggeri

Wedi tutti | prodotti

Mel Mercato Civico di Santa Chiara

Homepage



Sito web - Desktop

&
y} Grella Grella | prodotti chi sono Dave mi trovo

Pasta fresca

I prodotti

Biscotti

# e
e 5 : # Ravioli ricotta, zafferano e limone Ravieli ricotta ¢ zucca Rawioli ricotta & biste
El'i:f::;::l 7 | i £ . ;9‘5 in classice sardo, dellcato e profumato Piceoli, perfetti con sugs di salsicein Oiiimi con il sugo appena fattc
LU e ;
& wal A omm. ~ %

Esplora tutta 13 pasta fresca
W

U'm pisorsa

% F aamm £ = Torte, crostate e dolci

& &

| prodotti



Sito web - Desktop

j”(,- Grella Grella

Sono Cristina.

1 di famiglia che va

Chi sono

| prodotti Ghi sono Dove mi trovo

Una tradizione di famiglia

Ho aperto questo laboratono per continuare qualcosa che e comingiate
molta prima di me. Lavero da sola. ogni giormo. con le mani: impasto i
biseotli, li decaro une aune, prepara la pasta fresca come si € sempre

fatto in casa mia

Perché si chiama Grella Grella

Il nome nasce da un soprannome. Il biscotto alle mandorle — dolca,
burroso, fatte con una ricetta segreta di mia madee Graziella — é da
sempre il cavalle di battaglia del laboratorio,

| miei nipoti hanno iniziato a chiamarlo affettuosamente “Grella Grella®,
un vezzeggiative nato per gioco dal nome della nonna. Quel soprannome é
diventato il nome di tutto: racchiude esattamente quello che veglio che
sentiate mangiando i miai prodotti — il calore di una famiglia, la genuinita
delle cose fatte come una volta,

Vieni a conoscermi

MERCAIO Civico

S8 oz,

Nel Mercato Civico di Santa Chiara
Dietro Piazza Yenne, mel cuore di Cagliar

Orario abituale: Lun-Sab, 8:00-14:00

Indicaziani —
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Sito web - Desktop

Domenica chiuso

,«F Grella Grella | prodotti Chi sano Dova mi trova | AL i
" Lunedl = Sabato, 8:00 - 1400

Fa
I\l Apri in Googls Maps

e

Al

= hh e

L X L AL LT L T

Domande frequenti

Dove siamo

Mol Ma di Santa Chiara, digtro Piazza 8. 51, song aperts anche so
Il mercato sembra chiuso, e aperto davvero? Come si arriva a piedi da Piazza Yenne?

da fuori non 8
Si. Il Mercato Civico di Santa Chiara ha pochi banchi attivi e da fuori pud Pochi minuti a piedi, in leggars salita. E una delle strade pil
sembrare vuoto, ma il mio laberatorio & aparto tutti | giorni, tranne la carattoristiche del centro storico di Cagliari = vala la piccola fatica

damenica, Enlra pufg, Sona qu, = i
f e Indicaziani —

Mercato Civico di Santa Chiara

Via Santa Chiara, Caglian — dietro Plazza Yenne

= - Ly
Ti sei perso?
Orari Scrivimi su Whatsdpp, ti guidao io fin qui.
Lufedi = Sabato, 8:00 - 1400

Domenica chiuso

s
I"\l Apri in Google Maps

Dove siamo
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Vuoi collaborare?

Contattami!

Scopri di piu su

8 Giuliamontiartworks@gmail.com Giuliamontidesign


https://giuliamontidesign.com

